
l Artista Cigars may be the Dominican Republic’s best-
kept secret. Founded in 1956 by Ramón “Pulita” Rod-

riguez, El Artista is among the most prolific tobacco growers in the 
Dominican Republic, growing between 4.5 and 5 million pounds of 
tobacco in a given year. This year, they edged out the competition for 
bragging rights as the 2018-19 growing season’s “top grower.” 
“It’s a friendly competition among us and I’d say this season we grew 
more tobacco than any other company in the Dominican Republic. 
It seems every year we go back and forth as to who grew the most for 
that year,” states Ram Rodriguez, general manager of El Artista and a 
third-generation descendant of the family business.
El Artista’s strength is in its tobacco trade. The company has five fa-
cilities, including tobacco warehouses, tobacco processing centers, 
and cigar manufacturing; plus, they have 60 tobacco farms, totaling 
2,500 acres (approx. 1,012 hectares), peppered across the Cibao region 
of the country. They grow dozens of different varietals of tobacco, but 
their main crops are T13, Criollo 98, Piloto Cubano, Negrito, HVA, 
Habano 2000, Corojo, Olor, and 1900. As a personal experiment, Ram 
is attempting to grow a couple of different tobaccos, Perique and Bas-
ma, on one of his farms. “I’m experimenting with them to see if we 
can use them in future blends,” he explains.
In addition, the family owns an 800-acre (approx. 324-hectare) to-
bacco farm in Ecuador where they grow the famed Ecuadorian wrap-
per leaves. Most of their tobacco is sold to other cigar manufacturers 
in the Dominican Republic, but they also export tobacco to the Uni-
ted States, Central America, and Europe.
“We keep less than 15% of the tobacco we grow for ourselves,” ex-
plains Ram. “We sell more than 85% of what we grow.”
El Artista also manufactures cigars, both premium and machine made. 
They produce 7.5 million cigars annually, most of which are exported to 
the United States (85%), followed by Europe, Asia, and Canada. Ninety-
five percent of the cigars that they make are private labels for companies.
In 2013, El Artista started producing and marketing its own brand 
of premium cigars. The company’s brand has experienced incredi-
ble growth in the past five-plus years, selling 7,500 cigars in its first 
year to more than 500,000 today. Big Papi, a collaboration between 
El Artista and former Major League Baseball player David Ortiz, and 
the newly released Cimarron are the company’s two best sellers.
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El Artista Cigars es quizás el secreto mejor guardado de la Repúbli-
ca Dominicana. La empresa, fundada en 1956 por Ramón “Pulita” 
Rodriguez, es una de las más productivas del país y cultiva anual-
mente entre 2 y 2,2 millones de kilos de tabaco. Este año puede 
presumir de ser el “top grower”. “Es una competencia amistosa en-
tre nosotros” informa Ram Rodríguez, director general de El Artista 
y representante de la tercera generación de la empresa familiar. “Yo 
diría que en esta temporada del 2018/19 hemos cultivado más ta-
baco que cualquier otra compañía en la República Dominicana.”
El punto fuerte de El Artista reside en el comercio del tabaco. La em-
presa dispone de más de cinco instalaciones, entre ellas almacenes 
de tabaco, centros de procesado e instalaciones de producción de ci-
garros, así como 60 plantaciones de una superficie total de alrededor 
de 1.000 hectáreas en la región de Cibao. Cultivan docenas de taba-
cos diferentes, aunque sus variedades principales son T13, Criollo 
98, Piloto Cubano, Negrito, HVA, Habano 2000, Corojo, Olor y 1900. 
Como proyecto personal, Ram está intentando criar dos tabacos más 
–Perique y Basma– en una de sus fincas. “Estoy experimentando con 
ello para ver si los podemos emplear en próximas ligadas”, explica.
Además, la familia posee una finca de tabaco de alrededor de 320 
hectáreas en Ecuador, dónde cultivan la famosa capa ecuatoriana. 
La mayor parte del tabaco se vende a otros productores de cigarros 
en la República Dominicana, pero también exportan a los Estados 
Unidos, América Central y Europa. “Nos quedamos con menos del 
15 por ciento del tabaco que cultivamos para nosotros mismos”, in-
forma Ram.
El Artista también fabrica cigarros premium, así como cigarros he-
chos a máquina. Produce 7,5 millones de unidades anualmente, de 
las cuales la mayoría se exportan a Estados Unidos (85 por ciento), 
seguido de Europa, Asia y Canadá. El 95 por ciento de estos cigarros 
son ligas privadas para empresas.
En el año 2013, El Artista comenzó con la producción y comerciali-
zación de su propia marca de cigarros premium. De ella se vendie-
ron en el primer año 7.500 unidades; hoy son más de 500.000. “Big 
Papi”, un proyecto conjunto de El Artista y el antiguo jugador de liga 
profesional de béisbol David Ortiz, más el recientemente lanzado 
Cimarron, son los dos bestsellers de la empresa.
El Artista es un negocio tradicional que conserva los estándares y las 
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THE LESSER-KNOWN GIANT 
EL GIGANTE NO TAN 

CONOCIDO
THE DOMINICAN REPUBLIC IS HOME TO HUNDREDS OF CIGAR MANUFACTURERS, 
INCLUDING SOME OF THE INDUSTRY’S MOST BELOVED BRANDS. AMONG THOSE 

RENOWNED HEAVYWEIGHTS LIVES A THRIVING CIGAR COMPANY THAT MAY NOT BE 
A HOUSEHOLD NAME BUT IS AN INDUSTRY POWERHOUSE, NONETHELESS. 
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RAM RODRIGUEZ  

EN LA REPÚBLICA DOMINICANA RESIDEN CENTENARES DE PRODUCTORES DE CIGARROS,  
ENTRE ELLOS ALGUNAS DE LAS MARCAS MÁS POPULARES. EN MEDIO DE LOS PRESTIGIOSOS 

PESOS PESADOS DEL SECTOR EMERGE UNA EMPRESA DE PUROS QUE, AUNQUE SU NOMBRE 
TODAVÍA NO SEA MUY CONOCIDO, TIENE UNA GRAN PARTICIPACIÓN EN EL SECTOR. 



EL ARTISTA CIGARS 
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El Artista is a very traditional cigar company that 
maintains traditional standards and practices. 
“We use Cuban-style tobacco curing methods,” 
explains Ram. “We have a very slow method of 
curing our tobacco to ensure perfect curing, no 
stains on the leaves. Our barns are closed, creat-
ing a microclimate.”  
Despite these traditions, Ram has been instru-
mental in bringing about many changes since 
he began working full-time with the compa-
ny in 2013 at the age of 22. He opened oper-
ations in Miami, where all imports enter the 
US, and he is now responsible for sales and the 
company’s daily operations.
He has opened two new facilities in 2019, one 
in San Víctor, reserved for sorting and ferment-
ing filler tobacco, and one in Monte Adentro, 
where he has established a cigar-box factory 
and a newly constructed logistics building.
“Right now, our box production is operating at 
30% capacity, but we fully intend to be at 100% 
shortly. We will start making all of our own 
boxes and boxes for other companies as well.”
Ram’s father, Osvaldo Rodriguez, is the pres-
ident of the company and oversees farming 
operations. 
El Artista is the only company in the Domini-
can Republic that is partially independent of 
public utilities, using solar panels to generate 
electricity for the factories. Plus, the Rodriguez 
family’s humanitarian efforts extend well be-
yond the scope of business. 
“Our Monte Adentro facility has provided jobs 
to the second poorest area in the province,” 
Ram reveals. “We had new roads built here and 
provided a network to the community for 24-
hour electricity. We also donate to the police, 
fire departments, and hospitals.”
Despite their storied success, the Rodriguez 
family recognizes the challenges facing the in-
dustry today. 
“We need to be able to continue growing our 
name in markets that are becoming harder and 
harder because of increased regulations and 
competition,” Ram says. 
El Artista’s name may not be as recognized as 
some of the other big companies’ names, but the 
Rodriguez family’s generosity, ingenuity, and in-
tegrity speak volumes for their success.

prácticas antiguas. “Curamos el tabaco al 
modo cubano”, explica Ram. “Eso signifi-
ca que empleamos un método de curado 
muy lento, para asegurarnos de que ma-
dura perfectamente y que no hay manchas 
en las hojas. Nuestras casas de tabaco es-
tán cerradas, lo que crea un microclima.”
A pesar de esta tradición, Ram ha reali-
zado algunos cambios desde que entra-
ra a la empresa en 2013 a la edad de 22 
años. Abrió un negocio en Miami desde 
el cual llegaban todas las importaciones 
para los Estados Unidos y hoy es respon-
sable de la venta y del funcionamien-
to diario del negocio. En 2019 creó dos 
nuevas instalaciones, una en San Víctor 
para la clasificación y la fermentación de 
tabacos de tripa, y otra en Monte Aden-
tro, donde se instaló una fábrica de cajas 
de puros y un nuevo edificio de logísti-
ca. “De momento nuestra producción 
de cajas abarca un 30 por ciento de la 
capacidad, pero pronto queremos lle-
gar al 100 por ciento. Vamos a empezar 
a fabricar todas nuestras propias cajas y 
también otras para otras empresas”, dice 
Ram. Su padre, Osvaldo Rodriguez, es el 
presidente de la empresa y responsable 
de las plantaciones.

El Artista es la única empresa en la 
República Dominicana que es en parte 
independiente de las instalaciones de 
abastecimiento públicas y utiliza energía 
solar para el suministro de electricidad 
de las fábricas. Además, los esfuerzos 
humanitarios de la familia Rodriguez 
sobrepasan el marco profesional. “Con 
nuestra instalación en Monte Adentro 
hemos conseguido crear lugares de tra-
bajo en la segunda zona más pobre de 
la región”, dice Ram. “Hemos mandado 
construir calles nuevas y conseguido 
electricidad para la comunidad durante 
las 24 horas. Además, apoyamos a la po-
licía, los bomberos y los hospitales con 
donativos.”
A pesar del éxito, la familia Rodriguez es 
consciente de los retos frente a los que se 
encuentra el sector. “Tenemos que estar 
preparados para seguir estableciéndonos 
en mercados, algo que va siendo cada vez 
más difícil por el aumento de los regla-
mentos y de la competencia”, opina Ram.
Puede que el nombre El Artista no sea 
tan conocido como el de otras grandes 
empresas, pero la generosidad, la crea-
tividad y la integridad de la familia Ro-
dríguez hablan claramente de éxito.

Right: Rodriguez enjoys the new Cimarron at the 
company's packaging facility in Tamboril, Dominican 
Republic

Derecha: Rodriguez disfruta del nuevo Cimarron en la 
instalación de embalaje de la compañía en Tamboril, 
República Dominicana
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